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Maison du Kochersberg,
7 avril 2026 ‘

Avec :

—O0ffice du Tourisme Le Beau Jardin
—Marie-Hélene MATTERN
—Sarah GROSS

€rg a accueilli une j de Sj ic

3 1a croicg 1 al journee singuliére,

- Cl0|,see du monde académique, du monde vitivinic%le de
art, de la culture et du territoire. ¢ '

Dés l'ouverture, un fil rouge s'est dessiné: considérer le monde
vitivinicole non pas seulement comme une ﬂliére, agricole ou
économique, mais aussi comme une industrie créative et cul-
turelle, fondée surla créativité individuelle et collective, surlaval-
eur symbolique des produits, et sur I'expérience qu’ils. rendent
possible. De méme, le vin n'est pas seulemgnt une b0|§son ou
un produit économique. Il porte aussi une hIS’[O.II’e, une |d§nt!te,
une culture, des émotions et une maniere d’habiter un territoire.

Cette journée a aussi été marquée par sa tonalité humaine, par
une grande qualité d'écoute, par la bienveillance des discus-
sions, et par une vraie attention a ce que chacun vivait, ressen-
tait et partageait. Les croquis réalisés en direct par Laurent Bes-

sot ont dailleurs contribué a garder une trace sensible de ces
moments.







Repenser le Vili

'par 1e prodUiF:» "
jlgeatl:jeall c1€3E; v1ins

No/Low

Avec :

—Nadia LELANDAIS, collectif du Vin
No/Low, experte stratégie Chaire Vin
& Tourisme

—Marco BOTTURA, Institut Lyfe

—Maggie SCORDEL, Institut Lyfe

La premiére table ronde a porté sur les vins No/Low (vins désal-
coolisés/faiblement alcoolisées). Létude de Maggie Scordel et
Marco Bottura met en avant qu'en retirant I'alcool, on touche a
I'image du vin, a ses usages, a ses symboles, aux rituels, et a la
place gu'il occupe dans les moments de féte, de partage ou de
gastronomie. D'apres le barometre 2025 des vins No/Low, cela
souleve encore des questions : Comment faire place a d'autres
manieres de boire, sans nier ce que le vin représente pour celles
et ceux qui le produisent, le transmettent et le vivent ?

Comment les présenter aux consommateurs ?




REPENSER LE VIN PAR LE PRODUIT

Mais, comme évoqué par Nadia | elandais, les vins No/Low
représentent de nouvelles possibilites, en répondant a des at-
tentes de santé, de modération ou d'inclusion. lls peuvent per-
mettre a davantage de personnes de participer aux moments de
convivialité. Ainsi, le vin No/Low n'est pas encore une catégorie
stabilisée, mais il constitue déja un terrain d’expérimentation
ou se jouent de nouvelles formes de socialisation du vin.




Repenser le vin par le ljeu:

territoire, durabilitée
€t reéactivation o

Avec :

—Amélie BOUTINOT, EM Strasbourg, cluster
de recherche MAESTRO

—Francein KLUR, Les Verdoyants, Klur Lieu
de vie et de création

—Joél ROCHARD, ingénieur techniques

agricoles, oenologue, journaliste revues
techniques viticoles et oenologiques

Lidée de la deuxieme table ronde est de déplacer le regard du
produit vers le lieu. Le vignoble n'est pas seulement un espace
de production, mais aussi un lieu porteur d’histoire, de mémoire,
d’identité et d'attachement ; il peut aussi devenir un lieu de vie,

de création et de transmission. En réesumeé : c’est un lieu culturel
a part entiere.

)

aux valeurs de vie et de création du domaine.




REPENSER LE VI_N':PAR LE LIEU

Enplusdiun ré-ancrageartistique, JoélRochardamene
'idée que le vignoble est un lieu patrimonial, ou l'ac-
cueil, le paysage, les expériences oenotouristiques
durables travaillent 5 la fois la mémoire, la création,
et 'hospitalité. L« esprit du lieu» (le Genius L oci) peut
ainsi pleinement atre révélé et perdurer dans le temps.




Repenser le vin par le contenant:

1’étiquette comme langage.,

stratégie et miroir du vivant
9
-
Avec :
—Marc DRESSLER, U. de Ludwigshafen,
Weincampus

—Clément BONY, domaine Bonyvresse
—Patricia BONY, artiste peintre

La troisieme table ronde a, quant a elle, porté sur les étiquettes
des bouteilles de vin, permettant de raconter le vin, d'exprimer
un univers, des valeurs. Marc Dressler, au travers d'exemples du
monde vitivinicole allemand, a évoqué un nécessaire équilibre a
trouver entre création et marché:

Faut-il rester dans les codes connus,ous’

| en éloigner pour mieux
se faire remarquer ? g

Comment étre visible sans perdre en clarté ?
Comment étre original sans trahir I'identité du domaine ?

En paralléle, Clement Bony et Patricia Bony o’nt aussi mis en lu-
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graphiquement, et rend visible ce qui fait |a singularité du vin.



Une journée sul la créativite,
mais aussi sur le courage
de se€ transformer

Au fil d

€S trois t
- a
dde§31nee: le monde Vitivinimnt. sme |
uits, par les lieux Me conviction s'est

est, ce que l'on

‘ montre, ce que |

' . ’ on veut

I'on rend possible pour d'autres transmettre, et ce que

es et questions abordées, s€ trouvait aussi l'ac-

régénération centrée sur le vivant : moins S€
le, en s'ancrant davantage dans les

t les devenirs possibles.

Derriere les idé

ceptation d'une
fonder sur la maitrise tota
relations, les expérimentations e




En conclusion

Quand e vin seréinvente a montre un monde vitivinicole
€N mouvement, marqué par une remarquable capacité
créative. Cet événement 3 aussi rappelé que le vin peut
eétre pensé autrement - comme un produit culturel un
lien avec un territoire, une expérience sensible, et un
eéspace d'expression.

Plus gu'un mot d'ordre, « casser les codes » est apparu
ici comme une invitation a faire evoluer le secteur avec
justesse et avec attention aux personnes comme aux

lieux.
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de rester vivant.
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